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jezyk polski w komunikacji spolecznej
specjalnos$¢: retoryka stosowana

stacjonarne studia drugiego stopnia

Jedyny w DPolsce interdyscyplinarny kierunek, ktory 1aczy
nowoczesne ksztalcenie humanistyczne z zakresu wiedzy o kulturze,
jezykoznawstwa, komunikacji interpersonalnej i publicznej =z
przedmiotami nauk spotecznych - medioznawstwem, psychologia i
elementami socjologii. Program zostatl opracowany w taki sposob, by
polaczy¢ wiedze z ksztalceniem skutecznych umiejetnosci jezykowo-
komunikacyjnych. Program studiéw na kierunku jezyk polski w
komunikacji spotecznej aczy innowacyjne ksztalcenie humanistyczne z
zakresu wiedzy o kulturze, literaturze, jezyku i komunikacji
miedzyludzkiej z elementami wiedzy i umiejetnosci z obszaru nauk
spolecznych - gléwnie medioznawstwa, podstaw psychologii i
socjologii. Wéréd form i metod prowadzenia zaje¢ uprzywilejowane
zostaja te, ktére umozliwiaja uzyskanie praktycznych i
specjalistycznych efektéw ksztalcenia, zwlaszcza w zakresie
umiejetnosci i kompetencji spotecznych.
Bogata oferta przedmiotowa umozliwia zdobycie szerokiej wiedzy w
zakresie:
0 kulturoznawstwa, jezykoznawstwa i literaturoznawstwa
0 teorii komunikacji
[0 retoryki
0 badan miedzykulturowych
0 psychologii
O filozofii
0 nowych mediéw
W programie studiow II stopnia polozono nacisk na ksztalcenie
umiejetnosci, szczegdlnie w zakresie:
e komunikagji interpersonalnej, publicznej i miedzykulturowej
e umiejetnosci retorycznych - skuteczna perswazja i
argumentacja
e tworzenia  skutecznych  relacji  interpersonalnych -
umiejetnosci negocjacyjne i asertywne,
e strategii komunikacyjnych
e tworzenia i edycji tekstow
e umiejetnosci analitycznych w zakresie interpretacji zjawisk
komunikacyjnych w nowych mediach
Program studiow przewiduje 120-godzinne praktyki zawodowe w
miejscach takich jak: urzedy panstwowe i samorzadowe, instytucje



medialne i wydawnicze, osrodki kultury i o$wiaty, dzialy reklamy,
promogji i public relations w instytucjach panstwowych i prywatnych
firmach, dzialy zarzadzania zasobami ludzkimi oraz szkolenia
umiejetnosci  komunikacyjnych w instytucjach panstwowych i
prywatnych  firmach, instytucje zajmujace sie wspodlpraca
miedzynarodowa.

Ogolna suma punktéw ECTS uzyskiwana w trakcie calych studiow:
120 punktéw, z czego ponad 1/3 przyznawana jest za zajecia
wybieralne/fakultatywne, ktére student dopasowuje do wiasnych
zainteresowan i éciezki rozwoju naukowego.

Absolwent:

- posiada poglebiong wiedze i umiejetnosci z zakresu
jezykoznawstwa, nauki o komunikowaniu, w tym komunikacji
interpersonalnej, publicznej i miedzykulturowej

- posiada szczegélowa wiedze 1 umiejetnosci z zakresu
kulturoznawstwa, literaturoznawstwa, retoryki i  stylistyki
praktycznej

- posiada biegla umiejetnoé¢ wykorzystywania wiedzy z zakresu
nauki 0 komunikowaniu, jezykoznawstwa, badan
miedzykulturowych i literaturoznawstwa w pracach badawczych i
sytuacjach profesjonalnych

- posiada biegla umiejetnos¢ tworzenia komunikatéw poprawnych
pragmatycznie i jezykowo oraz dopasowanych formalnie do sytuacji
komunikacyjnej, w tym wystapienia publicznego i kontaktow
miedzykulturowych

- dokonuje poglebionej analizy i diagnozy zjawisk jezykowych,
komunikacyjnych i miedzykulturowych

- buduje asertywne i etyczne relacje interpersonalne, potrafi
rozwigzywaé¢  sytuacje  konfliktowe i negocjowad, potrafi
porozumiewac sie, wspoétdziatac i pracowaé w grupie

- rozumie znaczenie poprawnej i skutecznej komunikacji, w tym
publicznej i miedzykulturowej, dla budowania jakosci zycia
spolecznego i kulturowego.

Absolwent kierunku przygotowany bedzie do pracy w nowego
rodzaju instytucjach zycia publicznego, wymagajacych znajomosci
zagadnienn z zakresu komunikacji interpersonalnej, public relations,
medioznawstwa, badarh miedzykulturowych:

0 agencjach public relations (PR), firmach doradztwa personalnego

[J dziatach human resources (HR)

O firmach zajmujacych sie prowadzeniem szkoleri w zakresie strategii
komunikacyjnych i negocjacyjnych w biznesie

[0 mediach - prasa, radio, telewizja, serwisy internetowe, media
spotecznosciowe

[0 szkotach jezykowych

00 wydawnictwach - dzialy marketingu, reklamy i promocji

0 instytucjach zajmujacych sie wspétpraca miedzynarodowa

0 instytucjach kulturowych i oswiatowych

Absolwent moze kontynuowaé ksztalcenie na innych studiach II
stopnia w obszarze nauk humanistycznych i spotecznych lub na
studiach III stopnia. Ksztalcenie jezykowe podczas studiéw zapewnia



znajomo$¢ jezyka obcego na poziomie B2+ (wg klasyfikacji
Europejskiego Systemu Ksztalcenia Jezykowego ).

Limit przyjec: (minimalna liczba przyjetych wymagana do uruchomienia studiow:

15, maksymalna ilo$¢ przyjetych: 25)

Kontakt: Sekretariat studencki Wydziatu Polonistyki UJ
31-007 Krakow, ul. Gotebia 16, pokoj 43 (parter), tel. 012 663 14 28

Zasady kwalifikacji na studia: Srednia ze studiéw I stopnia (60%) oraz ocena z pracy

dyplomowej (40 %)

Przy rekrutacji na studia obowigzuje Elektroniczna Rejestracja Kandydatow.
Szczegoly:

www.rekrutacja.uj.edu.pl

www.erk.uj.edu.pl



http://www.rekrutacja.uj.edu.pl/
http://www.erk.uj.edu.pl/

